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1. Izhodisca pri pripravi Studije

e OBMOCIE

V Studiji smo zajeli pilotno obmocje ob¢in Idrija in Cerkno. Obmoc¢je je veliko 425 km?2.
Na njem je 67 naselij, v katerih zZivi 16.976 prebivalcev.

Zemljevid obmocja:

s
S
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< “\Bg/\vm th
r:;}% e (

Krajevne skupnosti na obmodju:

OBCINA IDRIJA, obsega 10 krajevnih skupnosti:

KS mesto Idrija
KS Crni Vrh

KS Godovic

KS Spodnja Idrija
KS Vojsko

KS Krnice-Masore
KS Kanomlja
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KS Zavratec
KS Dole
KS Ledine

OBCINA CERKNO, obsega 10 krajevnih skupnosti

KS Cerkno

KS Bukovo

KS Gorje

KS Novaki

KS Orehek

KS Otalez

KS Podlanisce
KS Ravne-Zakriz
KS Straza

KS Sebrelje

Seznam naselij:
OBCINA IDRIJA, obsega 37 naselij:

o Cekovnik

e CrniVrh
e Dole
e Godovic
e Gore

e Gorenja Kanomlja
e Gorenji Vrsnik

e Govejk
e IdrSek
e Idrija

e Idrijska Bela

e Idrijske Krnice
e Idrijski Log

e Javornik

e Jeli¢ni Vrh

e Kanji Dol

o Korita

e Ledine

e Ledinske Krnice
e Lome

e Masore

e Mrzli Log

e Mrzli Vrh

e Pecnik

e Potok

e Predgrize

Bogastvo podeZelja ob smaragdni poti
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e Razpotje

e Rejcov gric

e Spodnja Idrija

e Spodnja Kanomlja
e Spodnji Vrsnik

e Srednja Kanomlja

e Strmec
e Vojsko
e Zadlog

e Zavratec
e Zirovnica

OBCINA CERKNO, obsega 30 naseliji:

e Bukovo

e Cerkno

e Cerkljanski Vrh
o Ceplez

¢ Dolenji Novaki
e Gorenji Novaki

e Gorje

e Jagrsce
e Jazne

e Jesenica
e Labinje
e Lazec

e Laznica
¢ Orehek
e Otalez

e Planina pri Cerknem
e PluZnje
e Poce

e Podlanisce
e Podplece

e Police

e Poljane

e Ravne pri Cerknem
¢ Reka

e Straza

o Sebrelje

e Travnik

e Trebence

e Zakojca
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e KMETIJSTVO NA PODEZEL]JU:

Na obmodju je zaradi naravnih danosti Zivinoreja Se vedno poglavitna dejavnost
kmetijstva. Naravni pogoji za intenzivnejSe poljedelstvo so v vecjem delu pokrajine
neugodni. Glavna ovira zanj sta intenzivno razcélenjen strm svet z visoko povprecno
nadmorsko visino kmeckega dvoriSc¢a in vecji del tudi neugodno kamninsko sestavo. Na
delu Cerkljanskega se kmetje v manjsi meri ukvarjajo tudi s sadjarstvom, za katerega pa
so primerne le manjSe posamezne lege.

Kmetije se v glavnem ukvarjajo z govedorejo in sicer s proizvodnjo mleka in mesa.
Stevilo kmetij, ki oddajajo mleko se je mo¢no zmanjsalo, povecuje se koli¢ina oddanega
mleka na posamezno kmetijo, kar kaze na to, da so se predvsem manjsi proizvajalci
mleka preusmerili v rejo krav dojil, kar jim omogocCa proizvodnjo mesa brez vecjega
dokupa telet.

PraSiCereja je orientirana predvsem v samooskrbo kmetij. Ob ugodnih stimulacijah za
proizvodnjo prasSi¢jega mesa ima tudi ta dejavnost moZnost razvoja predvsem kot
dopolnilne dejavnosti na kmetiji.

Reja drobnice je v zadnjih letih v mo¢nem porastu. Opusceni in zaraS¢eni pasniki in
travniki ter povrSine neprimerne za govedorejo so omogocili Siritev te panoge
Zivinoreje.

Vecina kmetij, ki oddajajo vloge za subvencije, je vkljuCenih v SKOP in KOP program
(Slovenski kmetijsko okoljski program). Bistveni cilj SKOP-a (KOP- a) je vzdrZevanje
kmetovanja in popularizacija take kmetijske pridelave, ki zagotavlja sonaravno rabo
naravnih virov, ohranja biotsko pestrost rastlinskih in zivalskih vrst ter varuje naravno
in kmetijsko krajino ob so¢asnem trajnostnem razvoju podezelja.

o KMETIJSKE IN S KMETIJSTVOM POVEZANE DEJAVNOSTI NA PODEZELJU:

NajmocnejSa kmetijska panoga na obmocju je govedoreja, kjer sta produkta mleko in
meso.

Mleko kmetje oddajajo v Mlekarno Vipava in Mlekarno Planika Kobarid. Ena kmetija ima
registrirano dopolnilno dejavnost na kmetiji in svoje mleko predeluje v sire in druge
mlecne izdelke. Potenciala za razvoj vec sirarskih dopolnilnih dejavnosti na kmetiji je Se
precej.

Meso kmetje oddajajo razlicnim odkupovalcem, registrirano predelavo mesa ima eno
podjetje in nobena kmetija kot dopolnilno dejavnost na kmetiji. Najvecji problem pri
odkupu mesa predstavlja odkup telet in odkup ekoloSkega mesa po isti ceni kot mesa
konvencionalne pridelave.

Na delu Cerkljanskega se kmetje v manjsi meri ukvarjajo tudi s sadjarstvom, za katerega
pa so primerne le manjSe posamezne lege. Od sadja je dale¢ najvec jabolk, po vecini
visokodebelnih ekstenzivnih sadovnjakov, starih sort. Ze zelo dolgo obmo¢je, predvsem
Cerkljanska slovi po dobrem domacem jabolcnem kisu, vendar nih¢e nima te dejavnosti
registrirane, zato povecini kmetje izdelujejo kis in druge sadne proizvode za lastne
potrebe.

Studija moZnosti za razvoj novih lokalno tipi¢nih produktov oz. vkljuitev novih ponudnikov
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Na obmocju delujeta dve ¢ebelarski drustvi, ki imata skupaj okrog 100 ¢lanov. Po vecini
imajo manj kot 40 panjev, zato pridelujejo med in Cebelje pridelke za svoje potrebe in
prodajo na domu. Nekaj Cebelarjev (4) prodaja na trznici, Se manj pa jih med oddaja v
predelovalne obrate (Medex). Ena podjetnica iz podeZelja je svojo podjetnisko priloZnost
nasla v izdelavi medenega mila ter izdelkov iz cebeljega voska, za katera ima tudi
znamko art&craft.

Na obmocju je znacilna tudi peka kruha, potic in peciva na tradicionalen nacin (v krusni
peci). Veliko domacij (tudi novejsih) ima obstojece krusne peci. Po vecini pecejo za
domaco uporabo, tri kmetije (od tega ena v mirovanju) pa ima registrirano dopolnilno
dejavnost na kmetiji. Peceta razli¢ne vrste kruhov (beli, polnozrnati, mesani, rZeni, ajdov
z orehi...), potic (orehova, makova, potratna, pehtranova...) ter vec¢ kot 20 razli¢nih vrst
drobnega peciva. Ena kmetija izdeluje tudi domace testenine in rezance.

Na obmocju poteka tudi reja drobnice, pretezno za meso. Registrirani sta dve dopolnilni
dejavnosti domace obrti - rono pletenje iz ovCje volne. Produkti so tradicionalni
(nogavice, kape, rokavice, brezrokavniki, puloverji...) brez vkljucevanja sodobnih
trendov.

Dopolnilne dejavnosti na obmocju so dejavnosti povezane s kmetijstvom in gozdarstvom
in turizmom (npr. predelava lesa in kmetijskih pridelkov, neposredno trZenje osnovnih
in predelanih proizvodov kmetije - prodaja na domu ali na kmecki trznici).

Kmetijstvo je tudi del podeZelskega turizma. Na Idrijskem in Cerkljanskem imamo kar
nekaj turisticnih kmetij, ki niso posebej specializirane, a vendar se med seboj zelo
razlikujejo. Kmetije vec¢ ali manj imajo svoje lastne produkte, katere bi lahko tudi bolj
izpostavili v sklopu svoje kulinari¢ne ponudbe.

Po zadnjih pridobljenih podatkih je na Idrijskem in Cerkljanskem okvirno 80
certificiranih ekoloskih kmetij.

e DOKUMENTI:

- Analiza stanja na obmocju Idrijsko - Cerkljanskega glede trenutne ponudbe
lokalnih pridelkov, izdelkov in storitev

- Lokalna razvoja strategija za hribovski del Severne Primorske

- Razvojni nacrt in usmeritve slovenskega turizma 2007-2011

- Strategija trzenja slovenskega turizma 2007-2011

- Strategija razvoja regionalne turisti¢ne destinacije Smaragdna pot

- Strategija razvoja gastronomije Slovenije

- Strategija spominkov in organizacijsko-poslovni model produkcije in distribucije
spominkov

Studija moZnosti za razvoj novih lokalno tipi¢nih produktov oz. vkljuitev novih ponudnikov
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2. Razvojne moZnosti na posameznih mikroobmocjih

Izhajajo¢ iz predhodno opravljene analize stanja glede trenutne ponudbe lokalnih
pridelkov, izdelkov in storitev smo pripravili seznam potencialnih razvojnih mozZnosti na
posameznih mikro obmocjih na pilotno obravnavanem obmocju. Kontaktirali smo z
nekaterimi potencialnimi ponudniki in poznavalci lokalnega utripa, da smo pridobili ve¢
informacij za pripravo Studije.

2.1. Cerkljansko

Razvojna moznost Sebreljske planote je zagotovo predelava mesa; izdelovanje suhih
mesnin vseh vrst.

Na planoti izdelujejo dva pomembna produkta: zasciten Sebreljski Zelodec in sveto
pismo.

Slika $t.1.: »Sveto pismo«

Sveto pismo je mesni izdelek je dobil ime sveto pismo zaradi podobnosti s knjigo; praSica
odreZejo na obmocju trebuha v smeri proti hrbtu in pod rebri, tako da dobijo kvadrat; ki
ga prepognejo in zaSijejo z vrvico in Sivanko. Gre za kvaliteten kos slanine in mesa. (vec
podrobnosti: dokumentacija raziskovalne delavnice Cerkno april 2008)

Velika priloZnost na planoti je turisticna dejavnost, vendar med lokalnim prebivalstvom
manjka korajze, odlo¢nosti in spodbude..

Obiskovalci so na Sebreljski planoti mnozi¢no prisotni Ze veliko ¢asa. Ze v preteklosti je
bila planota znana kot neke vrste klimatsko zdraviliSCe. NajpomembnejSi interes za
obisk je arheolosko najdiSc¢e Divje babe. Bolj bi lahko izpostavili pohodniSko pot na
Sebreljski vrh. MoZnost za ekolosko kmetijstvo seveda obstaja, ni pa interesa, je zelo
zahtevno, trzna moc ja manjsa.

O razvojnih moZnostih Sebreljske planote je nastala tudi diplomska naloga Andrejke

Likar, Studentke geografije in zgodovine na Filozofski fakulteti, Univerze v Ljubljani:
Razvojne moznosti in problemi Sebrelj, Ljubljana 2003.
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Na obmocju Novakov prepoznavamo vel stebrov oziroma identitet. Pomembne
identiteta na podrocju kulturne dediscine je vsekakor obujena lok smucka, ki je tudi
»paradni konj« TD Novaki. V prihodnosti lahko postane eden od novih prepoznavnih
turisti¢nih produktov smucarskega centra.

Drugi element je slama. Na obmocju Novakov je nekaj vas¢anov, ki so Se ves¢i vescin in
spretnosti kritja streh s slamo. Zelijo graditi svojo identiteto tudi v smeri domace obrti,
ki je tukaj Se prisotna. V Dolenjih Novakih imamo tudi domacijo Kamlonarse, katere
objekti so $e v celoti pokriti s slamo (slamnato Kkritino ima tudi Carjeva $tirna).

Znanje Zelijo predstaviti in s tem tudi spodbuditi lokalno prebivalstvo k iskanju novih
ustvarjalnih moZnosti in vzbuditi interes po ohranjanju in nadgradnji dedis¢ine te
domace obrti v naSem lokalnem okolju. TD je Ze zaCelo v smeri razvoja na temo slame;
poleg vecletne prireditve Sre¢anje na Crnem vrhu, Kjer se prikazuje nacin kritja znacilen
za naSe okolje; so Ze izvedli nekaj ustvarjalnih delavnic izdelkov iz slame - uclenje
spretnosti, spoznavanje z materialom, namen motivirati prebivalce k ustvarjalnosti.

Kot razvojno moznost (idejno) vidimo tudi v pridelavi slame, saj je povprasevanje po
slami prisotno na SirSem obmocju; e pomislimo samo za potrebe obnavljanja kulturne
dedisc¢ine. V primeru menjave slame na domaciji Kamlonarse je slamo treba pripeljati iz
skrajnega vzhoda Slovenije.

Seveda je v prvi vrsti potrebno zagotoviti kvalitetno slamo, primerno za prekrivanje.
Potencial je danes tudi v ekogradniji, ki postaja pomemben trend okolju prijazne gradnje.

Na obmocju Novakov, ki posega na podrocje Porezna je zaradi bogatih naravnih danosti
znacilno nabiralnistvo.

V poletnem casu/sezoni borovnic je to obmocje zelo obiskano. Gre za velik obisk ljudi iz
drugih obmocij, ki izkorisc¢ajo nase potenciale.

VaScani, ki so bolj dejavni na podroc¢ju nabiralniStva imajo Ze svoje stalne odjemalce
oziroma Ze oblikovan ciljni trg.

Vsekakor bi lahko domacini poskrbeli tudi za ohranjanje oz. preprecevanje zaras¢anja
borovcev in tako posledicno tudi Se naprej izkoriscali. MozZnosti so za bolj prepoznavne
in Ze obstojece produkte: borovnicev ¢as, liker, borovnicke (v Zganju).

Na obmoc¢ju so prisotne tudi maline.

Na obmocju raste palajevc (Micromeria thymifolia (Scopoli)), redko prisotna rastlina, za
katero Ze od nekdaj velja, da ima ve¢ zdravilnih ucinkov. Palajevc tako ne more postati
nek trzni produkt, ker je nemogoce, saj so rastiSca redka in dragocena.

Ob pravilni promociji in ponudbi pa lahko postane prepoznaven nov produkt (hard to
get produkt) in ga lahko Novacani, ponudniki na tem obmocju uporabijo kot aperitiv, pri
sprejemu gostov v svoje domace okolje.

Zbirka kmeckega orodja in predmetov domace obrti, ki jo hrani Zdravko Cemazar lahko
v prihodnosti postane Se bolj prepoznaven, predvsem pa novaski lokalni muzej.
Potrebno bi bilo dokumentirati in popisati zbirko predmetov.

V turisticnem drustvu je velik deleZ (60%) mladih, kar je dobra popotnica za nadaljnji
razvoj in utrip vasi.

Seveda je velika razvojna moznost turisticna dejavnost, katero so se nekateri Ze dobro
oprijeli; prevec pa je vse usmerjeno le v zimsko sezono oziroma dva meseca letno.

Studija moZnosti za razvoj novih lokalno tipi¢nih produktov oz. vkljuitev novih ponudnikov
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Se vedno pa se premalo naredi na povezovanju in skupnem soustvarjanju skupne

razvojne poti turizma (Hotel Cerkno - Smucarski center Cerkno, Obc¢ina Cerkno, lokalno
prebivalstvo).

ZakriZz ima ugodno lego za sadje. Znacilnost vasi je tudi obratovanje Stirih pajstev
(susilnic sadja). Delujejo obc¢asno in odvisno tudi razli¢no od letine.

Slika st. 2: Susilnica sadja v ZakriZu

Na obmo¢ju ZakriZa so prisotne naslednje sadne vrste:
jonatan, goriSka sevka, pisan kardinal, carjevi¢, moSancar, bobovec. Od hrusk tepka, ta
prave in ta laske slive. Sevke, tepke in slive susijo tudi v susilnicah.

SuSenje sadja v tradicionalnih suSilnica je zagotovo pomembna razvojna moznost na
podrocju lokalnih produktov, turisticne ponudbe in razvoja kulinari¢nega turizma.

Suho sadje lahko skozi ustrezne tehnoloske in razvojne faze postane lokalni produkt; v
primerni embalaZzi.

Suho sadje namodcijo tudi v Zganje, kar je lahko njihov dodatni lokalni produkt.

Glede na zaznan utrip s terena in poizvedbe imajo vaScani interes po predstavitvi
znacilnosti njihove vasi. Kot zanimivost in moZnost za ogled je na spletni strani
http://www.slovenia.info prisotna tudi ena od pajstev.

Ena temeljitejSih in aktualnih obravnav vasi in njenih razvojnih moznosti je diplomska

naloga Zakriz kot dodatna turisticna ponudba Cerkljanske (Visoka Sola za turizem
Turistica PortoroZz, Portoroz, 2008), avtorja Darjana Kodra.

Studija moZnosti za razvoj novih lokalno tipi¢nih produktov oz. vkljuitev novih ponudnikov
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Zgodovinski vir, ki zgovorno prica o preteklem vojnem dogajanju so podzemne kaverne
(dve kaverni in dva bunkerja). Domacini eno od njih Ze uporabljajo za razlicne
prireditve. Imajo pa tudi vedji interes po njihovi oZivitvi in uporabi.

Opomba: glede na to, da je na Idrijskem in Cerkljanskem vec¢ kavern in da na ve¢ mestih
zaznavamo interes po njihovi »oZivitvi« oziroma uporabi bi bilo potrebno v prihodnosti
razmisljati o ideji in povezovanju teh zgodb ostanka vojne dedisc¢ine.

Najvecja razvojna mozZnost v Ravnah je vzpostavitev jam z aragonitnimi jezki kot
turisti¢ne produkte in v raziskovalne namene.

V vasi je deloval Zupnik, ki je veljal za ljudskega zdravilca. K njemu so hodili vaS¢ani in
drugi ljudje od blizu in dalec. Imel je vzpostavljeno lastno susilnico za zelis¢a. Pricevanja
0 njegovem zdravljenju in Zivljenju so Se vedno Ziva, zato oblikovanje (Se precej
raziskovanje njegovega dela) zgodb na to temo ni izkljuceno.

Podlanisce

Prednosti KS Podlanisce so razgiban teren; neokrnjena narava; oddaljenost, razgledi nad
okolico.

V Cerkljanskem Vrhu je kmetija Na Ravan, ki ima dopolnilno dejavnost predelava mleka.
[z lastne surovine, pridelane na kmetiji izdelujejo domace sire in druge mlec¢ne izdelke.
Kmetija ima lastno blagovno znamko sirov OcCanc. VrSijo tudi prodajo na domu. Za
potrebe prodaje na domu imajo urejen tudi degustacijski prostor, ki lahko sprejme
priblizno 50 oseb.

Razvojna moznost kmetij, ki proizvajajo lokalne produkte kot obmocja naj bi bila ¢im
vecja prodaja lastnih lokalnih produktov na domu oziroma bliZina doma.

Potrebno pa je razviti kanale, ki bi povecali prodajo produktov v primarnem okolju, kjer
ti tudi nastajajo (programi, poti povezovanja, .....)

Studija moZnosti za razvoj novih lokalno tipi¢nih produktov oz. vkljuitev novih ponudnikov
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2.2. ldrijsko

Crni Vrh

Crnovrsko je bilo nekoé¢ pretezno kmetijsko obmodje, Kjer so se najve¢ ukvarjali z
Zivinorejo in prodajo mleka in mle¢nih izdelkov. Od poljs¢in so prodajali ali menjavali za
vino predvsem krompir. Zelo pomembna dodatna dejavnost pa je bilo tudi
suhorobarstvo.

Crnovr$¢ani se vedno bolj zavedajo pomena tradicije in s tem tudi pomena
tradicionalnih obrti. TeZava pri tem pa je, da ne znajo trziti svojih izdelkov. Mladi, ki radi
ustvarjajo iz lesa se redkeje odlocajo za suhorobarstvo, temve¢ za bolj rentabilno
mizarstvo (izdelovanje ograj, miz, pomanjsav, okrasnih predmetov, itd.).

Za dejavnosti, ki so prisotne je znacilna prodaja na domu.

Ljudje na tem obmocju mogoce pogresajo predvsem uporabna predavanja, ki bi bila v
Crnem Vrhu (moZnosti povezovanja, zeli$¢arstvo, Cebelarstvo,..) in ljudi dodatno
spodbudila k trgovanju z lokalnimi produkti.

Crni Vrh nudi veliko S$portnih aktivnosti: smucanje, kolesarjenje, pohodnistvo,
jamarstvo,...

V preteklosti je bilo na planoti moc¢no razvito suhorobarstvo in pintarjenje.

Razvojna moZnost: ohranjanje in spodbujanje suhorobarstva - z izdelovanjem suhe robe
se ljubiteljsko ukvarja le Se nekaj starejSih ljudi; morali pa bi razviti produkte za
sodobno uporabo.

Matuckarjeva pot v Zadlogu

(Matuckarjeva pot v Zadlogu: EtnoloSka raziskava in interpretacija sestavin tematske
poti; diplomska naloga Urska Bajec, 2006)

Pot ni zazivela tako kot je bilo sprva nacrtovano.

Avtorica in oblikovalka poti pa razmislja tako: » Tematsko pot vidim tudi kot projekt, ki se
lahko nenehno nadgrajuje. Predstavitev lokalnih znamenitosti oziroma elementov
dedisCine je le osnova za nadaljnji razvoj dodatnih dejavnosti na podeZelju in trZenje poti
ter spremljevalnih aktivnosti. Pot lahko postane dodatna ponudba turisticnih kmetij, za
kmetije, ki se ukvarjajo z ekoloskim kmetovanjem, je to priloZnost za prodajo domacih
izdelkov in pridelkov, ki jih lahko zascitijo kot blagovno znamko. Pot bo vsekakor potrebno
obogatiti z gostinsko ponudbo. Tu se lahko vkljuc¢i Drustvo podeZelskih Zena, ki bi lahko
najavljenim obiskovalcem pripravilo kaksno kulinaricno dobroto s tega obmocja. MoZno bi
bilo organizirati kaksno delavnico, kot je na primer peka kruha v krusni peci in razne
delavnice za otroke. Za vsakega obiskovalca bi lahko pripravili spominek s poti, npr. rocno
izdelan »matucke«. Organizirali bi tudi razne spremljevalne prireditve, ki bi jih zdruZili z
ogledom poti, npr. pohod na Spicasti vrh ali tekmovanje v rolanju po zadloski ravnini.
Prireditev bi zakljucili z zabavnim programom in kulinaricno ponudbo. Vse to pa je Ze
nadaljevanje zgodbe.«

(povzeto iz ¢lanka v Idrijskih razgledih LII 2/2007; Zaklju¢ne misli)

Studija moZnosti za razvoj novih lokalno tipi¢nih produktov oz. vkljuitev novih ponudnikov
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Godovic je Ze od nekdaj zelo prehoden, razvija in Siri se zelo hitro, veliko je novogradenj,
vse bolj je usmerjen v industrijo in podjetniStvo (Hidria IMP Klima, Smart Industries,
Glog, Zaga, Obdelovalni center Godovi¢,..) in %e ima podobo spalnega naselja. V
kmetijstvu so moZnosti presezkov mleka in mesa. Danes je prisotna predvsem
intenzivna Zivinoreja in gozdarske storitve.

V krajevni skupnosti Gore-Dole je opazen obisk sprehajalcev, pohodnikov in kolesarjev.
Ostale ponudbe skorajda ni. Po zadnjih informacijah je v pripravi turizem na kmetiji.
Prisotna je Zivinoreja in lesna dejavnost. Od polj$¢in imajo krompir in zelje.

Prebivalci vidijo razvoj na podroc¢ju povecanja urejenosti kraja, ponudbe domacij,
povecanja ponudbe kmetijskih pridelkov.

Ledine imajo moznosti za Se vecji obisk. Turisticna kmetija ima s svojimi programi
predvsem otroke za ciljno skupino. Njen prepoznaven hisni produkt je predvsem domaci
kruh, pecen v krusni peci. Dodatne moZnosti so nadgradnja programov, ureditev zbirke
na sodoben in strokoven nacin.

Kot razvojne moznosti vidijo

-povecano ponudbo storitev in izdelkov

-vrtovi, cvetje, zeliSCa, poznavalci zeliS¢, lahko za prodajo ali kot u¢na pot

-razvoj dopolnilne dejavnosti na kmetiji peka kruha in peciva

-ponudba jahanja

-druge moZnosti za trZenje: povecanje ponudbe pridelkov, izdelkov - Zganjekuha
(hruskovo Zganje); ponudba sadja

-moznost za rekreacijo tudi v zimskem casu (nova dvorana v Govejku)

V Zavratcu je izrazita mocna prisotnost religioznega elementa. Podobo vasi dopolnjujejo
kapelice in freske (v cerkvi, na stanovanjskih hisah in drugih gospodarskih poslopjih).
Po poizvedovanju med prebivalci zgodbe in vire o freskah zelo slabo poznajo, za njih so
tudi dokaj samoumevna stvar. Vsekakor bi bilo potrebno stvari raziskati, zapisati,
dokumentirati in predstaviti zainteresirani javnosti, kasneje tudi obiskovalcem z
pomocjo lokalnega vodnika (poznavalca vasi).

Vojskarsko planoto Ze prepoznavamo po zimskem turizmu, kolesarstvu, nabiralnistvu,
pridelkih,...

Krajani vidijo razvoj svojega kraja na podrocju:

-povecana ponudba pridelkov (lokalni produkti: morda maslo, skuta, krompir, zelje,
koleraba,..)

-biodinamika

-zimsKi turizem

-razvoj zeliScarstva

-zdraviliSka ponudba - klimatsko zdraviliS¢e; programi za hujsanje, sprostitev -
wellness center

Potencialni kandidati za prodajo pridelkov bi morda potrebovali konkretno motivacijo.
Lokalno prebivalstvo potrebuje ve¢ povezovalnih aktivnosti, skupna nacrtovanja razvoja
svojega kraja, ve¢ motivacije...

Naceloma bi po vojskarskih poteh oziroma na kmetijah danes lahko Ze kupili mleko.
Kmetije Ze »ponujajo« pridelke, ve¢inoma sorodnikom in znancem, manj zunanjim.
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Zanimiv je vpogled v razmisljanje o razvojnih moznostih planote med prebivalci. Glede
na izsledke raziskovalnega tabora 2007 s Studentkami etnologije in kulturne
antropologije so bile izpeljane delavnice z prebivalci. Na delavnicah so razmisljali o
nadaljnjih idejah in razvoju novih produktov tudi s pomocjo izsledkov tabora.
[zoblikovali so naslednje ideje:

e Naravoslovni dan za otroke 4.-6. razreda

e Zlozenka z opisom razli¢nih poti na Vojskem

¢ Blagovna znamka Astramontana (zeliSca)
Opomba: Nabirajo se predvsem, arnika, SentjanzZevka, lipovo cvetje, materina dusSica,
bezeg, Zajbelj, kamilica, meta, melisa, kumina, lapuh, brinove jagode, astra montana,
rman, smrekovi vrsicki, trpotec, glog, gabez, breza in drugo. Tudi borovnice, maline,
Sipek, bezeg. Vecinoma se iz posuSenih zeliS¢ kuhajo c¢aji ali pa se namakajo v olje
oziroma zZganje in uporabljajo kot mazilo.

¢ Spominki

V Kanomlji je prvi razvojni potencial domacija Sturmajce.

2.3. Povzetek

Raziskava o razvojnih moZnostih ne more biti nikoli zaklju¢ena, zato tudi tega vira ne
moremo obravnavati kot zaklju¢en dokument oziroma dokument z omejeno vsebino.

Razvojne moznosti na podroc¢ju novih produktov so neomejene in jih je potrebno
raziskovati interdisciplinarno.

V okviru razvojnih mozZnostih tudi ne smemo posebej razmisljat o lokalnih in turisti¢nih
produktih, ampak jih moramo smiselno povezovati.

Razvojne moZnosti so na podrocju ekoloskih pridelkov in izdelkov, produktov iz sadja,
zeliS¢arstva, Zganjekuhe, rokodelstva, itd.

Vsaka mikrolokacija ima svoje znacilnosti in prednosti, slabosti in razvojne priloZnosti.

Razvojna moZnost je v oblikovanje zgodb o lokalnih produktih posameznih obmocij.

SploSne pojav na SirSem obmocju je tudi prepletanje vseh mogocih poti, ki nimajo prave
vsebine oziroma zivijo le v kratkih zapisih na razli¢nih promocijskih materialih. Nimamo
»Zivih« poti, ki bi bile povezane tudi z lokalnimi produkti.

StrateSka priloZnost je predvsem stalna kakovost izdelkov, lastna - domaca surovina,
nadgradnja obstojecih oziroma razvoj novih potrosSniku prijaznih, naravnih proizvodov z
dodano vrednostjo; skrb za stalno zadovoljstvo kupcev, ...

S kakovostnimi in izvirnimi produkti ter ucinkoviti promocijo bi povecali razpoznavnost
kmetij in njihovih izdelkov.

Produkti naj predstavljajo simbiozo lokalnih danosti (narava, zdrava surovina, klima)
in znanj (osebna znanja; poznavanje tradicije, poznavanje tehnologije). Izvirnost je
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potrebno doseZena z domiselnim vklju¢evanjem novih prvin v izdelke, naravnanostjo k
inovacijam) in njihovim vecplastnim povezovanjem (narava-tradicija-zdravje) v enovito
zgodbo, promocijsko zanimivo za obiskovalce in kupce.

3. SWOT ANALIZA

Prednosti

Vec¢ moZnosti prodajnih poti

Pokrita trznica v lasti ObcCine Idrija in Obcine Cerkno, delovanje v organizaciji ICRA d.o.o.
Idrija

Vzpostavljena kolektivna blagovna znamka Grape (zajema obmocje Bovca, Trnovsko-
Banjske planote in Idrijsko-Cerkljanske, obmocje Kanala)

Vzpostavljene osebne blagovne znamke nekaterih lokalnih ponudnikov

Na lokalne produkte se vsebinsko Ze navezuje kar nekaj prireditev (sobotne trZnice,
sejmi, prireditve v poletnem ¢asu)

Kakovostni izdelki in pestra paleta ponudbe

Predelava lastne surovine

Slabosti

Pomanjkljiva znanja obstojecih in potencialnih novih ponudnikov
Nepovezanost lokalnih produktov z lokalnimi jedmi in pijacami
Gostinski obrati s ponudbo iz »industrijsko« pripravljenih sestavin

PriloZnosti

Pestrost regionalnih jedi na majhnih razdaljah, pogojenih z geografskimi dejavniki
Svetovni trend ekoturizem, wellness

Dati viSjo vrednost regionalnim jedem (ustvarjenimi z lokalnimi produkti)

Povezati se vertikalno: gostinci s kmeti

Tematske prireditve

Vec poudarka na povezovanju in sodelovanju na Dobrotah slovenskih kmetij
vzpostavitev vecjega sodelovanja z najvecjim ponudnikl nocitev na obmocju

Graditi na profesionalnemu pristopu, izhajajoC iz razli¢cnosti potreb in okusov ciljnih
skupin ter stremeti k stalnemu pridobivanju novih strank

Privabiti nove zahtevnejse povprasevalce po trznih produktih

Dvigniti raven ponudbe na nivo najzahtevnejsih gostov

Stalna Siritev in dopolnitev ponudbe v smeri novih produktov

Utrditev in povecanje razpoznavnosti blagovne znamke - obvladovanje niSnega trga, ki
ga prepoznavajo tudi kupci

Spodbujanje vec vrst dopolnilnih dejavnosti

Povezati lokalne produkte z izro¢ilom, zgodbami, na¢inom Zivljenja na kmetiji.

Oblikovanje primernih embalaz, da lahko izdelki postanejo primerni kulinari¢ni spominki
oziroma darila
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Nevarnosti

Cenejsi proizvodi v trgovski verigi

Neugodno podjetniSko okolje z administrativnimi ovirami za nove ponudnike
Sprememba trenda povprasevanja na trgu kmetijskih pridelkov

Sprememba zakonodaje, dav¢ne politike

Vstopne ovire za nove ponudnike: visoke zacetne investicije, pridobivanje
dokumentacije, dovoljenje. Za opravljanje dejavnosti in prodajo je potrebno opraviti tudi
izobraZevanja, za katere je potreben cas. Za vzpostavitev doloCenega nivoja kakovosti,
odpravljanja motenj v delovnem procesu so potrebne dolgoletne izkusSnje in veliko
Znanja.

4. Trendi v turizmu vezani na lokalno tipi¢ne produkte

Pri moZnostih za razvoj novih lokalno tipi¢nih produktov se je potrebno opirati na
strateSke dokumente, ki podajajo pomembne usmeritve, trende, opredelitve in
navsezadnje se v njih skrivajo tudi ideje za nas nadaljnji razvoj lokalnih produktov.

Sodobne trende in usmeritve lahko zasledimo v naslednjih drzavnih strateSkih dokumentih.
- Razvojni nacrt in usmeritve slovenskega turizma 2007-2011
- Strategija trzenja slovenskega turizma 2007-2011
- Strategija razvoja regionalne turisti¢ne destinacije Smaragdna pot
- Strategija razvoja gastronomije Slovenije
- Strategija spominkov in organizacijsko-poslovni model produkcije in distribucije
spominkov

Lokalni produkti so posredno vkljuceni v vsebino slednjih dokumentov, ki omenjajo lokalno
znacilno hrano, lokalno pridelano hrano, kulinari¢ni turizem, izdelki domace in umetnostne
obrti, spominkarstvo.

Strategija razvoja gastronomije Slovenije (maj 2006) v povezavi s turisticno ponudbo
poudarja, da spoznavanje z lokalnimi produkti pomeni tudi spoznavanje kulture
oziroma nacina Zivljenja. Na eni strani gre za ponudbo, s katero se lahko obiskovalec
okusi in v ¢asu obiska tudi prehranjuje.

V strategijo so temeljne prednosti, ki jih v Sloveniji imamo na podrocju kulinarike, strnili
v nekaj to¢k. Med drugim so med prednostmi:

e Razvijanje palete lokalno tipi¢nih gastronomskih produktov s poudarkom

na ekolosko pridelanih Zivilih.

»Lokalni pridelki in izdelki predstavljajo temelje regionalne gastronomije. Pri njihovi
pripravi je pomembno upoStevati, da povprasuje vse veC odjemalcev po ekoloSko
neoporecno pridelani hrani, ki jo uvr§¢amo med storitve z visoko dodano vrednostjo.
Ekstenzivno poljedelstvo in Zivinoreja zagotavljata naraven okus pridelkov, kmetje
(predvsem v tujini) pa poskusno vzgajajo vse vec poljS¢in, ki so bile do pred kratkim
pozabljene, saj so jih v preteklosti opustili kot ekonomsko nezanimive. Razvijanje
ekoloske gastronomije se ujema z naCelom trajnostnega razvoja turizma.« (str. 48)
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e Ohranjanje lokalnih posebnosti, razvijanje identitete regije ter zascita
prehranskih pridelkov, izdelkov ter receptur
»Sodobna kulinarika Zeli z uporabo lokalnih prehranskih pridelkov poudariti izvirnost in
tipiko regije ter tako hkrati pospesiti njihovo prodajo. Gastronomska identiteta regije
tako zdruzuje vse ponudnike prehranskih pridelkov in gostinskih storitev, ki izvirajo iz
lokalnih pridelkov in dediscine okolja. ..« (str. 48)

V vecini primerjanih drzav in pokrajin je gastronomija moc¢no navezana na lokalne
surovine (in ekoloske standarde). Tako si ne moremo predstavljati baskovske
gastronomije brez baskovskega fiZzola ali mesa, kakor tudi ne brez znacilnega vina,
pridelanega v regiji.

Opredelili so se tudi do potreb po nadaljnjih raziskavah.

Strategija razvoja kmetij z dopolnilno dejavnostjo (tudi turisticnih kmetij), ki bi morala
vsebovati tudi: model za intenzivnejSe povezovanje kmetij na produktnem in trZznem
podrocju; ukrepe za dvig kakovosti; in kar je v tem primeru zelo pomembno izdelati
predloge za podrocje produkta - tako hrane kot pijace (povzeto po str. 86)

Obravnavana podrocja so poleg kulinarike, sadje in zelenjave, vina in druge pijace, zeliS¢a in
zelis¢ne napitke.

Na podrocju zelis¢ je omenjen je Janez Anton Scopoli, eden najuglednejsih znanstvenikov
18. stoletja, ki je priSel leta 1754 kot zdravnik v Idrijo in kasneje zaslovel po svojih
botani¢nih in medicinskih delih. Znano je njegovo delo »Flora carniolica«.

ZeliS¢a so lahko pomembna trzna niSa. V Grgarskih Ravnah so odprli zeliS¢ni center s
prodajalno z zelis¢i in domacimi proizvodi iz planote.

Na naSem obmocju (viSje leZeCe vasi) ima zeliS¢arstvo Ze dolgo tradicijo. Ljudje so
nabirali, susili in prodajali zeli§¢a Ze v prvi polovici prej$njega stoletja. Se vedno med
nami Zivi bogato izrocilo o uporabnosti in ucinkih zeliS¢. Center se bo zagotovo razvijal,
kar lahko pomeni tudi eno odprtih moznosti oziroma trznih nis$ za zeliSca iz Idrijskega in
Cerkljanskega okolisa.

V ljudskem zdravilstvu je poznana uporaba ve¢ kot 500 zdravilnih rastlin. Znanje bi
veljalo obnoviti, preveriti in ga vkljuciti v ponudbo. Zdravilna zeliS¢a sodijo med dodatke
k jedem in pijacam.

Slika st. 3: Paket zelis¢ iz Novakov
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Slika st. 4: Poprova meta z nasveti

Strategija spominkov in organizacijsko-poslovni model produkcije in distribucije
spominkov
Po modelu iz strategije bi bilo potrebno vzpostaviti tipologijo lokalnih produktov.

TIPOLOGIJA LOKALNIH PRODUKTOV (predlog, vzorec povzet po strategiji)

Tipolosko bi lahko lokalne produkte (v razvojno-strateSkem smislu) razdelili na
temeljne skupine:

-tipologija po posameznih zvrsteh

-tipologija po geografski/lokacijski vezanosti

-tipologija po nacinih pridelave/izdelave

-tipologija po nacCinih prodaje

-tipologija po funkcijah

-tipologija glede na potroSnike (uporabnike) - npr. na lokalno prebivalstvo; potrosniki
izven primarne lokacije (npr. ob¢ine) op.: vendar delitev glede na potrosnike ni smiselna
in je neprimerna.

Strategija spominkarstva ugotavlja, da je dale¢ najslabSa ponudba prav v vecjih
turisti¢nih srediscih (vpliv trgovcev) in da je lokalno izdelovanje zelo skromno razvito.
Tudi na podrocju lokalnih produktov bi bilo potrebno postaviti sistem obstojecih
moZznosti, manj pa iskati nove moznosti za nove produkte.

Obstojece prodajne lokacije bi bilo potrebno povezati s turisticnimi tockami, atrakcijami
in prireditvami.

Pravzaprav nam ni znano, kaj so naSi nosilni produkti za obmocje Idrijskega in
Cerkljanskega (Ce izzvamemo idrijsko Cipko in na podrocju gastronomije idrijske
zlikrofe).

Pomembni elementi za razvoj novih produktov in novih ponudnikov so:
-Cloveski viri

-raziskovalna podpora

-kakovost

-trZenje in prodajni kanali

-primeren trajnostni razvoj

-primerno poslovno in investicijsko okolje
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5. Predlog moZnosti za razvoj novih lokalno tipicnih
produktov oziroma vkljucitev novih ponudnikov

Predlog izhaja iz trendov v turizmu ter ugotovitev iz analize stanja, ki je bila izvedena v
januarju 2009.

5.1. RAZVOJNE MOZNOSTI

Razvojne moZnosti vidimo predvsem v dveh segmentih:
¢ vklju¢evanje novih ponudnikov v izdelavo obstojecih lokalno tipi¢nih produktov,
¢ razvoj novih produktov, ki bi jih izdelovali obstojeci in novi ponudniki.

Da bi lahko do novih produktov in novih ponudnikov prisli, je potrebno motivirati in
izobraziti nove ponudnike, da bodo svoje produkte ponudili na trgu. Predvsem je
potrebno izvesti izobraZevanja, usposabljanja in tecaje za nove ponudnike ter jim
individualno svetovati o moznostih registracije dejavnosti ter razli¢cnih prodajnih poteh.
Za motivacijo ter prenos znanja je smiselno uvesti mentorske kmetije, ki bodo sluzile kot
primer dobre prakse za zainteresirane nove ponudnike.

Pri razvoju novih produktov je smiselno graditi predvsem na lokalno tipi¢nih produktih,
ki jih izdelovalci sedaj izdelujejo za lastno uporabo. Tudi v tem primeru je potrebno
izdelovalce motivirati in usposobiti, da svoje produkte ponudijo na trgu. Za razvoj pa so
zanimivi tudi produkti, ki izhajajo iz naravnih danosti okolja (npr. gojenje zeliSc,
jagodicja, cerkljanski kis, izdelki iz volne...), produkti, ki so bili neko¢ prepoznavni, sedaj
pa se jih ne izdeluje vec, razvoj novih oblik turizma na kmetiji oziroma na podeZelju ter
novi produkti iz obstojecih danosti v okolju (obstojeci izdelovalci, ki imajo registrirane
dejavnosti...).

Smiselno je tudi vecati prepoznavnost lokalno tipi¢nih produktov ter jih s tem narediti
bolj zanimive za izdelovalce. Pri tem je predvideno graditi na povezavi med razli¢cnimi
ponudniki ter blagovni znamki Grape, pripravi programskih sklopov za razlicne ciljne
skupine, ki se jih zaradi ugodnih infrastrukturnih moZnosti pilotno izvede na trznici v
Idriji, izvedba delavnic za posamezne ciljne skupine (npr. kuharski tecaji za otroke iz
lokalnih surovin in produktov...), priprava turisticnih programov z obstojec¢imi lokalno
tipiénimi produkti.

Posebna ciljna skupina so brezposelni in podzaposleni prebivalci podeZelja, katerim se
lahko Se dodatno predstavi moZnosti pri izdelavi lokalno tipi¢nih produktov ter jih
motivira in izobrazi v smeri izdelave le-teh produktov.

Kot zacetek dela s potencialnimi novimi ponudniki pa predlagamo, da se izvede
veckratna srecanja potencialnih ponudnikov (delovni naziv srec¢anj »Prinesi kar imas«),
kjer bi se ponudnike motiviralo in izobrazilo za zacetek prodaje njihovih produktov pa
tudi za izdelavo novih produktov.

Studija moZnosti za razvoj novih lokalno tipi¢nih produktov oz. vkljuitev novih ponudnikov
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Smiselno je oblikovati tematske sklope, ki pomenijo dodatno vrednost pri predstavitvi
produktov. Tako se veca prepoznavnost lokalno tipi¢nih produktov, z vecjo
prepoznavnostjo pa postanejo le-ti zanimivi za nove izdelovalce. Predstavitev naj poteka
v obstojeCem prostoru za promocijo in trZenje idrijsko cerkljanskega podeZelja, kjer ob
sobotah poteka Kmecka trznica. Smiselno je zdruziti predstavitev s prodajo, saj se lahko
produkte tako predstavi SirSemu krogu ljudi.

Predlagamo vsebinsko zaokroZene sklope, ki ponujajo razlicne moznosti predstavitev :
Na trznico po ideje (obiskovalcem bi ponudili razlicne ideje, ki bi jih lahko uporabili
doma),

Idrijsko-cerkljansko podeZelje se predstavlja (predstavitev podeZelja na razlicne
nacine preko posameznikov in preko drustev),

Aktualno iz Grape - Dobro pridelano doma (predstavitev produktov, vkljuenih v
blagovno znamko Grape),

Spoznavajmo druge (predstavitev ponudbe z drugih obmo¢ji z namenom spodbuditve
nasih ponudnikov pa tudi z namenom predstavitve zanimivih lokalnih produktov, ki se
jih pri nas ne proizvaja).

Na$ namen je, da se skozi razlicne vsebine pojavijo tudi novi produkti obstojecih
lokalnih ponudnikov.

Novim potencialnim ponudnikom manjka znanj in izkuSenj s podrocja:
-prodajnih poti in prednostih posameznih poti

-zakonodaja pri neposredni prodaji

-higienske zahteve za prodajo

-komunikacija s kupci

-nacini predstavitve produktov, kmetije

Studija moZnosti za razvoj novih lokalno tipi¢nih produktov oz. vkljuitev novih ponudnikov
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5.2. PODROBNE]JSI PREGLED PREDLAGANIH VSEBIN

5.2.1. PREDLAGANI IZOBRAZEVALNI PROGRAM ZA VKLJUCITEV NOVIH
PONUDNIKOV:

- Izvedba tecajev o Ze prepoznanih lokalno tipicnih produktih na temo predelave
mleka v sire in izdelavo izdelkov iz filca (tehnika predelave ov¢je volne).

Priprava posebnega izobraZevalnega programa:
1. Ime programa

» Prinesi kar imas«
2. Ciljne skupine oziroma pogoji za vkljucitev

Ciljna skupina so izdelovalci lokalno tipi¢nih produktov, ki izdelujejo produkte za lastno
uporabo in jih Se ne trzijo, brezposelni in podzaposleni prebivalci podeZelja, ki se Zelijo
dodatno zaposliti ter drugi zainteresirani za izdelavo lokalno tipi¢nih produktov.

Pogoji za vkljucitev: ni posebnih pogojev za vkljuCitev (npr. glede starosti in
predhodnega znanja udeleZencev).

3. Cilji

e Udelezenci se seznanijo z lokalno tipi¢nimi produkti obmocdja ter njihovimi
znacilnostmi.

Poznajo moZnosti ter prednosti in slabosti neposredne prodaje.

Naucijo se oznaciti stojnico, pridelke oziroma izdelke v skladu z zakonodajo.
Spoznajo higienske zahteve pri proizvodnji in predelavi Zivil.

Seznanijo se s tem kdaj in kako napisati racun.

Naucijo se urediti svojo stojnico ter kako primerno ponuditi produkte
potroSnikom.

¢ Naucijo se kako komunicirati s kupci, vklju¢no s konceptom predstavitve kmetij.

Sirsi cilji:

- Razvoj produktov in posledi¢no razvoj podeZelja

- Dodana vrednost obmocju kot dodatna turisticna ponudba, ki temelji na ohranjanju
identitete obmocja

- povecanje zaposlitvenih moZnosti za udeleZence

4. Predmetnik ali tematski sklopi oziroma teme

¢ Prinesi kar ima$
¢ Lokalno tipi¢ni produkti
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¢ Neposredna prodaja

MoZnosti registracije dejavnosti
Oznacevanje

Higienske zahteve pri prodaji Zivil

RacCun

Komunikacija s kupci in ureditev stojnice

5. Podrobnejsa vsebina

Prinesi kar imas

Zainteresirani (ki so bili v analizi stanja prepoznani kot potencialni izdelovalci)
prinesejo na prvo srecanje prinesejo svoje izdelke. Srecanje temelji na spodbudi in dobri
izkus$nji, ki jo udeleZenci dobijo pri prvi predstavitvi svojega produkta v krogu skupine,
ki ima podobne cilje in interese.

¢ Lokalno tipi¢ni produkti
Predstavitev lokalno tipi¢nih produktov obmocja in njihovih znacilnosti. Poseben
poudarek na certificiranih zivilih ter znakih kakovosti, vklju¢no z znamko Art & craft ter
ekoloskimi proizvodi.
Predstavitev produktov na obmocju, ki so vkljuc¢eni v blagovno znamko Grape.

¢ Neposredna prodaja
Vrste neposredne prodaje ter moznosti, ki jih posamezna vrsta nudi. Prednosti in
slabosti neposredne prodaje. Preprosta analiza - ocena trga, ki jo lahko pripravi kmet
sam preden se odloci za vrsto prodaje. Kdo in kaj lahko neposredno prodaja.

e MoZnosti registracije dejavnosti
Kdo lahko registrira dejavnost in kakSno dejavnost se lahko registrira. Primerjava med
razlicnimi oblikami registracije: s.p., dopolnilna dejavnost na kmetiji, osebno dopolnilno
delo.

¢ Oznacevanje

Oznaka stojnice oziroma kako mora biti oznaceno prodajno mesto. Oznaka Zivil
(nepakirana in predpakirana Zivila) ter tekstilnih in drugih izdelkov. Oznaka cen.

e Higienske zahteve pri prodaji Zivil
Kaksni so higienski oz. zdravstveni pogoji za proizvodnjo in prodajo posameznih Zivil.
Smernice dobre higienske prakse in HACCP nacrt. Kdaj in kako je potrebno proizvodnjo
in prodajo prijaviti na Zdravstveni inSpektorat RS oziroma VURS. Kako izdelati preprost

HACCP nacrt za prodajo Zivil nizkega tveganja na premicni stojnici.

Studija moZnosti za razvoj novih lokalno tipi¢nih produktov oz. vkljuitev novih ponudnikov
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e Racun

Kdo lahko izdaja racun. Kaksen racun lahko izda in kak$ni podatki morajo biti na racunu.
Kdo in v kak§nem primeru izdaja narocilnice.

¢ Komunikacija s kupci in ureditev stojnice

Priprava koncepta predstavitve lastne kmetije. Kako licno urediti stojnico. Zakaj kupci
kupujejo neposredno. Kaj pricakujejo od produktov in ponudnikov.

6. Obseg izobraZevanja v urah (teoreticni in prakticni del)

Predviden obseg izobraZevalnega programa je 30 ur. Obsega teoreti¢ni in prakticni del,
poudarek je na prakticnem delu

7. Podatki o izvajalcih (ime in priimek, stopnja ter vrsta izobrazbe, reference)

Darja Lahajnar, univ. dipl. inZ. Zivilske tehnologije, svetovalka za razvoj podeZelja na
ICRA. Izkusnje pri izvedbi razlicnih predavanj, teCajev in motivacijskih delavnic za kmete
in druge ponudnike lokalno tipi¢nih produktov.

Polona Kavc¢i¢, gimnazijski maturant, absolventka etnologije in kulturne antropologije,
sodelavka na ICRA. Ima izku$nje pri pripravi lokalnih sejmov, sodelovanje z lokalnimi
ponudniki, pripravo programskih izhodisS¢ za trznico, sodelovanje s turisti¢ni drustvi.
Raziskovalna podroc¢ja: naCrtovanje razvoja podeZelja, prehrana, domaca in umetnostna
obrt, turizem, in drugo.

Dusanka Cernalogar, univ. dipl. politolog, poslovna sekretarka na ICRA. Ima vecletne
izku$nje pri izvedbi javnih narocil, pripravi in izdaji narocilnic ter raCunov. Je mentorica
v tocki vseZivljenjskega ucenja, koordinatorica Studijskih krozkov, izobraZevanj za
starejSe odrasle.

8. Nacini izvedbe

[zobrazZevalni program bo izveden kot sklop u¢nih in motivacijskih delavnic.
9. krajizvedbe:

Idrija
5.2.2. INDIVIDUALNA SVETOVANJA POSAMEZNIM PONUDNIKOM

Predlagamo svetovanja v okviru obstojecih strokovnih institucij (kmetijske svetovalne
sluzbe, VEM tocke, razvojne agencije... ) ter svetovanja na domu ponudnikov.

Svetovanja naj obsegajo tako postopek registracije dejavnosti, razlicnih vrst neposredne
prodaje, opremljenosti prostorov za izdelavo (Zivilskih) produktov, oznacevanje
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produktov, svetovanje pri pripravi HACCP nacrta oziroma upoStevanja higienskih
smernic.

5.2.3. VZPOSTAVITEV MENTORSKIH KMETI

Na obmocdju so kmetije, predvsem ekoloske in kmetije z dopolnilno dejavnostjo na
kmetiji, ki se jih lahko vklju¢i v pripravo programa mentorskih kmetij. Cilj je, da
mentorske kmetije nudijo potencialnim novim ponudnikom dolo¢eno podporo in
motivacijo pri preusmeritvi oziroma registraciji nove dejavnosti.

5.2.4. PRIPRAVA TURISTICNIH PROGRAMOV Z OBSTOJECIMI LOKALNO
TIPICNIMI PRODUKTI

- Priprava enodnevnega izleta za obiskovalce s spoznavanjem lokalno tipi¢nih
produktov idrijsko - cerkljanskega obmocja.

- Priprava programov za posamezne lokalno tipi¢cne produkte. Dogovor s ponudniki
lokalno tipi¢nih produktov, predvsem so aktualni tisti, ki bodo sodelovali tudi kot
mentorske kmetije.

Turisticne programe lahko ponujajo TIC- i na obmocju kot tudi drugi ponudniki (npr.

hotel Cerkno...).

5.2.5. 1ZVEDBA DELAVNIC ZA POSAMEZNE CILINE SKUPINE

Priprava predstavitvenih delavnic za razlicne ciljne skupine, tako za brezposelne in
podzaposlene prebivalce podeZelja, ki bi jim izdelava lokalno tipi¢nih produktov
predstavljala vir dohodka kot tudi za druge (potrosnike, turiste...). Posebna ciljna
skupina so osnovnoSolski otroci, saj je smiselno gradite na tem, da se pozitiven odnos do
lokalno tipi¢nih produktov privzgoji Ze pri mladih.

5.3. DRUGE MOZNOSTI

Predlagamo, da se prepoznane produkte in tiste na katerih je smiselno graditi poveze v
predloge razli¢nih projektov za prijavo na razli¢ne razpise.
MoZnost vzpostavitve spletne trgovine oz. ponudbe produktov na obstojecih straneh.

Posebej aktualni so naslednji produkti in izdelki iz teh produktov:

- MESO (mesnine, ekolosko meso, pasno meso...)

-  MLEKO (konzumno mleko, siri, kisla in albuminska skuta, sladka in kisla smetana,
maslo, sirotka, kisava, jogurti, kefir, razvojno delo s ponudniki...)

- SADJE, predvsem stare sorte (suho sadje, sok, marmelade, kis...)

Studija moZnosti za razvoj novih lokalno tipi¢nih produktov oz. vkljuitev novih ponudnikov



ckre )0 b
* LAS RAZVO]

Evropski kmetijski sklad za razvoj podezelja Bogastvo podeZelja ob smaragdni poti
Evropa investira v podezelje

1. Priprava in izhodi$c¢a za interpretacijski center Idrijskega in Cerkljanskega
sadjarstva
Studija (zgodovinski in etnoloski pregled sadjarstva, pokrajina, sadne vrste/sorte,
vzgoja, uporaba/predelava, orodja, nacin gojenja)
Idejna zasnova interpretacije (priprava vsebin, oprema za interpretacijo - DVD, panoji,
projektor...)

2. lIzdelava tehnologij predelave sadja v razlicne izdelke (sok, vino, Kis, suho
sadje...)
Vzpostavitev kriterijev za predelavo sadja v Cerkljanski kis
Kriteriji za kakovost
Proizvajalna specifikacija za Cerkljanski kis
Preucitev organizacijske oblike za trZzenje: na kmeckem gospodarstvu, trznici, skupni
prodajalni...

3. Pilotna postavitev skupne predelovalnice sadja na cerkljanskem - razlicne
opcije (samo preSanje ali tudi pasterizacija soka, predelava v vino, v kis, suSenje...
4. Promocija razli¢nih vrst predelanih izdelkov iz sadja

- VOLNA

1. Popis in dokumentiranje postopkov obdelave volne v preteklosti:
Izdelati popis postopka in orodij pri obdelavi volne, zbrane fotografije orodij,
tradicionalni izdelki iz volne.

2. Popis primernih pasem, postopkov striZenja... za pridobitev kvalitetne
volne:
Izdelati priro¢nik z navodili za rejce.

3. Barvanje ov¢je volne (naravna in umetna barvila):
Izdelati seznam primernih naravnih in umetnih barvil za ov¢jo volno in opis
postopka/ov obstojnega barvanja.

4. Razvoj produktov iz ov¢je volne z uporabo razli¢cnih tehnik:

[zvesti natecaj »sodobna in tradicionalna uporaba ovc¢je volne v rokodelstvu« kjer
bomo pridobili ideje, skice in nacrte izdelkov, ki se jih bo skozi projekt pilotno
izdelalo. V natecaj vkljuciti tekstilne Sole in modne oblikovalce, v drugi del
izvedbe pa obstojece in potencialne Izvesti delavnice, kjer se bodo potencialni
izdelovalci (tudi Sole)naucili razli¢nih tehnik. Pri tem sodelovati ¢im Sirse in
uporabljati IKT tehnologijo (npr. videokonference...).

e [zvesti oglede dobrih praks in izmenjavo izkuSenj (za Sole, modne

oblikovalce in izdelovalce)

Pilotno izdelati izbrane produkte izdelovalce.

¢ Pripraviti natecaj, pogoje, nacine sodelovanja...
Predlagane tehnike: polstenje (filcanje), pletenje, kvackanje, nove tehnike
uporabe ovcje volne
Predlagane kategorije: tradicionalni izdelki, tradicionalni izdelki z dodano
sodobno vrednostjo, drugi produkti.
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Predlagani produkti: oblacila, dodatki, drugo

e Vzpostaviti komisijo, ki bo ocenila in izbrala projektne predloge (vkljuciti
tudi italijanske c¢lane).

e [zvesti delavnice, kjer se bodo potencialni izdelovalci (tudi Sole) naucili
razlicnih tehnik. Pri tem sodelovati ¢im SirSe in uporabljati IKT tehnologijo
(npr. videokonference...).

e [zvesti oglede dobrih praks in izmenjavo izkusenj za Sole, modne
oblikovalce in izdelovalce.

¢ Pilotno izdelati izbrane produkte.

e Pripraviti potujoco razstavo na natecaju izbranih in izdelanih izdelkov.
[zdelati katalog razstavljenih izdelkov s predstavitvijo dejavnosti.

5. Nakup stroja za pripravo volne za filcanje (¢esalnik volne)

- Domaca obrt (pletarstvo, lesena posodje, pripomocki za klekljanje...)
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